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Hyrje

Ky material mésimor, i drejtuar pér studentét e moshés 14+ ofron veprimtari t& ndryshme pér té
mbéshtetur mésimdhénien tuaj rreth réndésisé sé mbrojtjes sé té drejtave té pronésisé intelektuale
(PI) né mbaré botén.

Fokusi i planit mésimor éshté te markat tregtare dhe roli i tyre né mbrojtjen e té drejtave té
konsumatoréve dhe prodhuesve té mallrave dhe shérbimeve.

Gjaté gjithé materialit mesimor, veprimtarité mésimore pasurohen me intervista té ekspertéve té
fushés se té drejtave té pronésisé intelektuale dhe markés tregetare.

Plani mésimor ka informacion rreth konceptit té ekuilibrit midis interesave té pronaréve té té drejtave
dhe t& konsumatoréve. Ai kérkon té stimulojé reflektimin né lidhje me ményren se si ndértimi i
respektit pér té drejtat e Pl si njé mjet pér zhvillim mund té sjellé pérfitime si pér pronarét e té€ drejtave
ashtu edhe pér ekonominé dhe shogériné né térési.

Struktura e pérgjithshme

Pérmbajtja e materialit mésimor éshté krijuar pér t’u ofruar mésuesve njé qasje fleksibél pér
planifikimin e mésimit. Ai éshté i organizuar né tre seksione kryesore, secila prej té cilave ofron njé
fushé té ndryshme pér hulumtim.

fokusohet né historiné e markave tregtare
dhe géllimin e tyre.

*  Pse ligjet mbrojné pérdorimin e markave tregtare?
*  Kush pérfiton nga kéto ligje?
+  Cfaré ndodh kur ligji nuk respektohet?

ofron ményra té reja pér t&€ menduar pér marrédhénien
midis markave tregtare dhe brendit(markés).

«  Cili éshté ndryshimi midis njé marke tregtare dhe njé brendi?
+  Sitérheqin audienca té& ndryshme markat tregtare dhe brendet?
«  Cfaré pérfshin marketingu i njé brendi té ri?

Inside the Lines /Brenda Linjave ofron aktivitete pér t& mbéshtetur t&é mésuarit rreth réndésisé sé
respektimit té ligjit té& pronésisé intelektuale, né vecanti modeleve industriale, patentave dhe markave
tregtare.

+ Cili éshté ndryshimi midis njé marke tregtare, njé modeli industrial dhe njé patente?
+ Pse ligji mbron té drejtat e pronésisé intelektuale?

« Si zbatohet ligji né praktiké?



Réndésia e Planit mésimor(kurrikulés)

Materiali u drejtohet té rinjve né mjedise té€ ndryshme arsimore né mbaré botén. Ndérsa kurrikulat
ndérkombétare ndryshojné nga territori né territor, ka mésime universale pér té gjithé té rinjté té
pérfshira né kété burim mésimor. Nése studentét tuaj po mésojné pér té drejtat dhe pérgjegjésité e
qytetarisé, studimet e biznesit, ekonominé ose artin dhe dizajnin, éshté thelbésor njé kuptim i gjeré
i réndésisé sé té drejtave té pronésisé intelektuale.

Péerdorimi i materialeve

Ndérsa ¢do kapitull mund té jepet si njé program i ploté, secili nén-ndahet né tre fage veprimtarish
té vecanta, té cilat mund t& kombinohen me faqge té tjera veprimtarish pér té krijuar programin tuaj
té studimit gé pasqyron me pérparési objektivat tuaja t& mésimit.

Kapitujt rriten né véshtirési konceptuale. Mésuesit i njohin mé sé miri studentét e tyre, késhtu gé
sugjerimet e méposhtme pér pérshtatshmériné e moshés té secilit seksion jané vetém pér udhézim:

14 - 16 vjeg
16 - 18 vje¢

Inside the lines/ Brenda Linjave: 17 - 19 vje¢

Duke pérshkruar pérmbaijtjen, ne u ofrojmé& mésuesve njé kornizé pér planifikimin dhe dhénien e
mésimeve.

Pér njé hyrje té pérgjithshme mbi té drejtat e ndryshme té PI, vizitoni fagen e internetit t& Organizatés
Botérore té Pronésisé Intelektuale (WIPO): Cfaré éshté Pronésia Intelektuale www.wipo.int/about-ip/
en/



Tricks of the Trade /Truket e Tregeétisée

Historia e markave tregtare

Nis me njé veprimtari fillestare gé pércakton terminologjiné kryesore, elementi kryesor i késaj
veprimatrie éshté njé paraqitje grafike e shtrirjes kohore gé u ofron studentéve njé pasqyré té historisé
se si markat tregtare u zhvilluan ndérkombétarisht.

Termat ky¢ pérfshijné:

Marka tregtare - njé shenjé unike, dalluese gé na lejon té dallojmé mallrat dhe shérbimet
gé marrim né jetén e pérditshme. Mund té pérbéhet nga lloje t€ ndryshme shenjash.
Marka tregtare mé e pérdorur Eshté njé emér ose logo.

Brendi - identiteti i perceptuar pér njé grup produktesh ose shérbimesh, i krijuar nga
vecorité e tij dalluese, duke pérfshiré markat tregtare.

Sugjerohen detyrat e t& menduarit né ményré gé studentét t& angazhohen né ményré aktive me kété
pérmbajtje, e cila u drejtohet kryesisht studentéve té studimeve té biznesit, por éshté e réndésishme
pér té gjithé pérdoruesit e kétij plani mésimor.

Pse markat tregtare?

Kjo detyré u ofron studentéve ményra pér t& menduar pér konsumin té produkteve dhe shérbimeve
nga ta. Ai bazohet né njohurité ekzistuese té studentéve dhe stimulon diskutimin dhe mendimin
se pse produktet mund té falsifikohen dhe c¢faré ndikimi ka kjo te konsumatorét dhe prodhuesit.
Me fokus né identifikimin e vecorive té produkteve té falsifikuara, ky aktivitet éshté vecanérisht i
pérshtatshém pér studentét e studimeve té biznesit dhe studimeve pér media.

Pérgjigjet e sakta pér detyrén gjenden né fagen né vijim:



Brendi i Markés tregtare

Produkti

Realmadrid

Klub futbolli

Prodhues i xhinseve dhe veshjeve

A\ N

oA g
adidas

Prodhuesi i veshjeve sportive

Prodhuesi i makinave

Media sociale

Kompania e komunikimit dhe
teknologjisé sé informacionit

Restorant ushgimi i shpejté (fastfood)
burgeri

Prodhuesi i pijeve 1€ gazuara

HSBC <X

Banké

Né mendimin se pérse disa produkte dhe shérbime mund t& jené mé té lehta pér t'u falsifikuar se té
tjierat, mund té pérfshihen ¢éshtjet kryesore:

e Nése produkti ose shérbimi éshté njé ent fizik g mund té& prodhohet né njé fabriké

e Madhésia e njé produkti - dmth. njé palé xhinse té njé brendi /marke éshté& mé e lehté

pér t'u kopjuar sesa njé makiné e njé brendi/marke té caktuar.

Pér veprimtariné né kolonén e majté, sugjerohen komentet né kolonén e djathté pér té nxitur

diskutime té& métejshme:




Pse kopjohen disa produkte té njé brendi/
marke?

E vérteté, e gabuar ose nuk e di?

Produktet e njé brendi/marke té caktuar jané
zakonisht té shtrenjta dhe njerézit qé prodhojné
kopje po pérpigen t'u ofrojné konsumatoréve
alternativa mé té lira.

Edhe pse kjo tingéllon si njé pozicion progresiv
shoqéror, realiteti &éshté shumé ndryshe. Ata gé
prodhojné produkte té falsifikuara e béjné kété
né mjedise t& parregullta té cilat nuk respektojné
té drejtat e punonjésve, nevojat e mjedisit ose
té drejtat e konsumatoréve pér té bleré mallra té
prodhuara né ményré té sigurt.

Njerézit qé kopjojné produkte gé jané marké
po pérpigen té& marrin njé fitim duke mashtruar
njerézit gé té blejné njé produkt me cilési jo t&
miré.

Ata gé organizojné prodhimin e produkteve
té falsifikuara synojné sasi mé té madhe té
fitimit. Fitimet ndonjéheré lidhen me tregtiné e
paligijshme té drogés, arméve dhe njerézve.

Disa produkte gé jané marké/brend jané shumé
té shtrenjta dhe njerézit qé nuk kané shumé para
mund té pérballojné t& blejné vetém versione
meé té lira, té falsifikuara gé jané me cilési mé té
dobét, por sipérfagésisht duken té njéjta.

Kjo éshté njé céshtje shumé reale pér shumé
konsumatoré. Pér disa produkte, cilésia e
dobét mund té& mos jeté aq e réndésishme,
por gjithmoné ekziston rreziku gé& pér shkak
se produktet prodhohen ilegalisht, ato nuk
plotésojné rregulloret e sigurisé gé do té thoté
se veshja mund t& démtohet lehté, produktet
farmaceutike mund té pérmbajné produkte
toksike dhe pajisjet elektronike mund t& kené
defekte inxhinierike qé shkaktojné dém pér
pérdoruesit.

Produktet gé jané marké zakonisht kané njé bazé
besnike klientésh, késhtu gé njerézit gé kopjojné
paketimin e produktit po pérpigen té térheqin até
grup té synuar pa pasur nevojé té krijojné& ndonjé
reklamé té re pér produktet e tyre.

Ky éshté njé shembull klasik se si falsifikuesit
démtojné pronésiné intelektuale té artistéve dhe
stilistéve dhe démtojné besimin e konsumatoréve
né njé marké cilésore. Né vend gé té punojné
pér té prodhuar njé produkt té ri dhe modele té
markave, ata rikthehen né markat ekzistuese
duke pérfituar nga to.

Eshté shumé e véshtiré té krijosh njé ide té re pér
njé marké, késhtu gé éshté mé e lehté té kopjosh
nj& marké té njohur dhe té suksesshme.

Eshté e véshtiré t& krijosh ide té reja dhe dizajne
té reja, por pikérisht pér kété duhet té vierésohen
dhe respektohen ata gé shpenzojné kohén dhe
energjiné pér ta béré kété, dhe gé kané talentin
dhe aftésité pér té zbatuar ideté e tyre. Ky talent
krijues éshté ajo gé mbrojné ligjet e pronésisé
intelektuale.




Regjistrimi i markave tregtare

Me shpjegime se si regjistrohen markat tregtare dhe ké mbrojné ato, kjo veprimtari pérmban dy detyra
té té kuptuarit. Duke rritur ndérgjegjésimin pér réndésiné e respektimit té ligjeve pér markat tregtare,
aktiviteti inkurajon studentét té fillojné té reflektojné mbi disa nga pasojat e rrezikshme té falsifikimit.
Duke pérfshiré njé detyré gé bazohet né krijimin e njé botimi, ky seksion u drejtohet vecanérisht
studentéve té studimeve té biznesit, artit dhe dizajnit dhe studimeve t& medias.

Céshtjet kryesore gé duhen ngritur gjaté diskutimit rreth ndikimit té falsifikimit tek konsumatorét dhe
shoqgéria né pérgjithési pérfshijné:

e Ndikimi né ekonomi dhe humbja e vendeve té punés né kompanité gé tregtojné nén njé marké
té regjistruar tregtare

e Produkte false, me cilési té dobét té cilat mund té jené té rrezikshme pér konsumatorét, p.sh.
veshje gé démtohen leht&, substanca toksike né farmaceutik&, mallrave elektronike me defekte
inxhinierike.

e Bandat kriminale gé tregtojné produkte té paligjshme té prodhuara né kushte pune jashté
standardeve - shpesh varen mbi punén e fémijéve dhe fabrikat dhe mjediset e punés jo té
rregullta.

e Ndikimi né mjedis i mbetjeve prodhuese té depozituara pa pérgjegjési ndaj organeve
rregullatore.



Brand Loyal/ Besnik i brendit/markeés

Hyrje

Kapitulli fillon duke shpjeguar ményrén né té cilén markat tregtare kontribuojné& né krijimin e njé
brendi, njé koncept tregtar, dhe vazhdon té shpjegojé funksionin dhe vlerén e brendve/markave né

ekonominé moderne.

Njé ushtrim i t& kuptuarit u kérkon studentéve té tregojné se sipas tyre cili E&shté ndryshimi midis

markave tregtare dhe brendve/markave.

Psikologjia e Markave Tregétare

Duke u hapur me njé shpjegim se si forma dhe ngjyra té& caktuara lidhen me audienca té& ndryshme
té synuara, kjo veprimtari i inkurajon studentét té reflektojné mbi até se si markat e njohura globale
térheqin grupet kryesore né shoqgéri. Ai éshté i pérshtatshém pér studentét e psikologjisé€, studimeve
té biznesit, studimeve té€ medias dhe artit dhe dizajnit.

Pérgjigjet e sakta pér detyrén né lidhje me forma dhe ngjyra té caktuara jané si mé poshté:

Forma

Asosacioni

Rrathé, ovale dhe elips...

... kané tendencé pér té krijuar njé mesazh
pozitiv emocional.

Pérdorimi i njé rrethi né njé logo...

... mund té sugjerojé komunitetin, migésiné,
dashuriné, marrédhéniet dhe bashkimin.

Unazat...

. ..mund té nénkuptojé martesé ose partneritet,
duke sugjeruar stabilitet dhe géndrueshméri.

Forma té& logos me tehe té drejta si katroré dhe
trekéndésha...

... mund té nénkuptojé stabilitet né terma mé
praktiké dhe gjithashtu mund té nénkuptojé
ekuilibér.

Linja té drejta dhe forma precize logoje...

...mund té nénkuptojé forcé, profesionalizém
dhe efikasitet.

Vija vertikale...

... jané té lidhura me maskulinitetin, forcén dhe
agresivitetin.

Vija horizontale...

... jané té lidhura me komunitetin dhe getésiné.

Trekéndéshat...

... shpesh jané té lidhura me pushtetin,
shkencén, fené dhe ligjin.

Shkronja me dhémbéza, kéndore...

... mund té ndjehen agresive ose dinamike.

Shkronja té buta, té rrumbullakosura...

...mund té ndjehen mé té rin;j

Shkronjat e lakuar dhe shkrimet kursive...

... apelojné mé shumé pér femrat.

Shkrim i forté, i guximshém...

..ka njé ndjenjé mé mashkullore.




Informacioni i méposhtém éshté krijuar pér té ndihmuar né
lehtésimin e diskutimit rreth audiencés sé& synuar té secilés prej
markave tregtare té produktit né kété veprimtari:

Coca Cola nuk synon njé audiencé specifike, por ndryshon
marketingun e saj pér audienca té ndryshme duke krijuar
produkte té reja. Konsumatorét kryesoré té tij jané 12-30 vjec;
marka shpesh pérdor partneritete pér té arritur kété grup (pér
shembull pikat e ushqgimit fast food si McDonald’s ose Burger
King). Audienca e saj kryesore e synuar jané té rinjté. Marketingu
i tij nuk bazohet né gjini. Edhe pse e regjistruar me té zezé - gé
tregon se marka éshté e regjistruar pér té gjitha ngjyrat - logoja
shpesh pérfshin t& kugen (si shkronja ose sfond) gé mund té
nénkuptojé rininé dhe entuziazmin.

Honda Motor Co. Ltd prodhon makina dhe motogikleta, sé bashku
me shumeé lloje té tjera t& produkteve me bazé motori. Kjo marké
tregtare pér motocikletat me germat e saj té forta dhe té theksuara
ka njé ndjenjé mashkullore gé pérputhet me tregun kryesisht té&
meshkujve pér motocikletat. Ekziston njé logo e ndryshme pér
makinat Honda. Kjo logo kéndore sugjeron gé motocikletat e tyre
u drejtohen kryesisht meshkujve. Honda zotéron mijéra marka
tregtare pér mallrat dhe shérbimet e ndryshme té kompanisé.

Azam éshté pjesé e grupit té& produkteve ushgimore Bakhresa me
bazé né Afrikén Lindore. Forma e sugjeruar ovale e pérdorur né
logo dhe shkronja e lakuar sugjerojné gé kjo marké u drejtohet
kryesisht grave gé& mund té jené mé pérgjegjése nga familja pér
blerjen e produkteve ushqgimore. Pérdorimi i ngjyrés blu né kété
logo e lidh produktin me besimin dhe autoritetin - d.m.th. kjo
éshté njé marké e besueshme e cila prodhon ushgim me cilési té
miré dhe té sigurt.

Dilmah éshté njé kompani e ¢ajit familjar nga Sri Lanka. Dilmah
krijoi konceptin e cajit origjinal né vitin 1988. Forma e zgjatur,
teksti horizontal dhe ngjyra e gjelbér mbizotéruese nénkuptojné
getésiné - cilési gé mund té lidhen me njé filxhan c¢aji t& miré.
Shkronjat dekorative, té lakuara, nga ana tjetér mund té sugjerojné
njé pérpjekje pér té térhequr graté. Forma e logos me zgjatime
aférsisht rrethore, t€ ulura brenda kornizés, sugjerojné unitet dhe
stabilitet.

GEOX éshté njé kompani italiane e képucéve, duke theksuar
inovacionin teknologjik t&€ mishéruar né produktet e saj.
Skicat e garta dhe té sakta t& kornizés sé zezé& dhe shkronjat
kéndore né té bardhé shprehin dinamiz€ém dhe modernitet.
Elementi i poshtém i tekstit, me formén e tij horizontale,
sugjeron getésiné, ndérsa simbolizon né njé ményré mjaft té
miréfillté modelin e tabanit té shpuar, i cili éshté inovacioni
kryesor i kompanisé.
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Kjo detyré kreative e dizajnit zhvillon t& kuptuarit e marketingut té brendit, e cila éshté vecanérisht
e pérshtatshme pér studentét e studimeve té biznesit, studimeve té€ medias dhe artit dhe dizajnit.

Ekstrakti i paré i intervistés pérshkruan se si njé brend vjen né jeté gjaté zhvillimit té njé biznesi, qofté
kjo njé kompani fillestare ose njé linjé e re aktiviteti brenda njé firme ekzistuese. Sipérmarrési duhet té
vendosé se c¢faré do té pérfagésojé brendi dhe si duhet té€ shprehet kjo pérmes elementeve vizuale.
Pastaj marka duhet té integrohet né njé ményré té té bérit biznes gé do té angazhojé klientét. Ekstrakti
i dyté prezanton idené e synimit t& markés tek konsumatorét specifiké dhe shpjegon zgjedhjet gé
mund té b&hen pér té arritur kété.

Duke u mbéshtetur né kuptimin e tyre konceptual, detyra i fton studentét t& marrin né konsideraté
se si do té zhvillonin markén e produktit té€ tyre. Mé pas studentéve u kérkohet t&€ krijojné njé logo
pér markén e tyre té re dhe té planifikojné njé strategji marketingu.

Pyetjet vijuese i ftojné studentét té reflektojné mbi planet e tyre dhe ideté e produktit nga njé
kéndvéshtrim i té drejtave té tyre té& pronésisé intelektuale. Pyetjet jané krijuar pér té inkurajuar
studentét gé té marrin né konsideraté ndikimin e falsifikimit tek projektuesit dhe prodhuesit,
vecanérisht pérsa i pérket reputacionit té njé marke. Veprimtaria i bén studentét té mendojné se si
mbajtésit e té€ drejtave té pronésisé intelektuale mund t’i pérgjigjen falsifikimit. Kjo temé trajtohet mé
né detaje né Kapitullin 3.

Duke pérdorur ekstraktin e intervistés dhe detyrén e té€ kuptuarit, ky aktivitet kérkimor né marketingun
e markés pérfshin puné shtesé pér ata gé duan té thellohen mé tepér. Ky aktivitet éshté vecanérisht
i pérshtatshém pér studentét e studimeve té biznesit.

Rasti i studimit prezanton konceptin e avancuar té arkitekturés sé brendit - se si pér brendet (té
pérbéra kryesisht nga markat tregtare) mund té pérdoret njé strategji marketingu - dhe i stimulon
studentét t& mendojné pér aspektet Pl. Aktiviteti kérkimor i lejon studentét t’i véné né praktiké kéto
parime né njé ushtrim té simuluar marketingu.
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Inside the Lines/Brenda linjave

Mbrojtja e krijimtarisé

Pérfshiré intervistat me eksperté, kjo veprimtari inkurajon studentét té reflektojné mbi ndryshimin
midis markave tregtare, patentave dhe modeleve industriale t& regjistruara. Shembulli i njé ore
pérdoret pér té bashkuar té gjitha kéto koncepte né njé produkt duke treguar se si marka tregtare,
dizajni dhe patenta kombinohen né pérvojén e brendit/markeés.

Duke shpjeguar dhe ilustruar konceptet e ndryshme té Pl-sé gé pérbéjné njé brend té produktit, ky
kapitull éshté i pérshtatshém pér ata gé studiojné studime biznesi, studime mediatike, psikologji,
drejtési dhe art dhe dizajn. Kapitulli vazhdon té diskutojé ményrat né té cilat té drejtat e Pl-sé
zbatohen né praktiké.

Detyra e paré pérforcon té kuptuarit e studentéve pér ndryshimet midis ligjeve gé rregullojné markén
tregtare, patentat dhe modelet industriale.

Pérgjigjet e sakta jané si mé poshté:

Aspektet e produktit té ri Si mbrohet kjo pronési intelektuale?

Njé marké rrobash e quajtur ‘Fireball’ Té drejtat pér markén tregtare

Njé kostum fluturues dinamik me energji | Té drejtat pér patenté
njerézore gé éshté modeluar sipas stilit té avia-
cionit té lakurigéve té natés

Njé stoli (bizhuteri) Té drejtat pér dizajnin industrial
Njé marké celulare e quajtur “Zkal” Té drejtat pér markén tregtare
Njé makiné sportive me stil Té drejtat pér dizajnin industrial
Njé ilag pér té kuruar njé sémundje Té drejtat pér patenté

Pyetjet vijuese ftojné studentét té hulumtojné procesin e regjistrimit té Pl specifike pér rajonin e tyre.
Ky informacion mund té merret né internet pérmes fageve té internetit té zyrés kombétare té IP-sé,
té cilat jané té listuara kétu: www.wipo.int/directory/en/urls.jsp

Pérfitimet e shpikésve, krijuesve dhe prodhuesve gé regjistrojné té drejtat e Pl pérfshijné:

. Regijistrimi i njé marke tregtare, ju jep mjete juridike kundér konkurrencés sé pandershme
nga tregtarét e tjeré

. Regjistrimi i njé patente ju jep té drejtén ligjore pér té€ ndaluar & tjerét té kopjojné,
prodhojné, shesin ose importojné shpikjen tuaj pa lejen tuaj

. Regjistrimi i njé dizajni industrial ju lejon té parandaloni té tjerét té riprodhojné dizajnin
tuaj dhe ta quajné até té tyren

. Markat tregtare, patentat dhe dizenjot industriale jané pasuri ligjore gé u pérkasin

individéve ose kompanive. Ato mund té tregtohen dhe té mbajné vleré.
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Mbrojtja e publikut

Kjo veprimtari nxit debatin rreth ¢céshtjeve kyce pér publikun né mbrojtjen e té drejtave té krijuesve
dhe shpikésve. Ka njé theks t& madh né rrugét ligjore t& hapura pér ata, té drejtat e pronésisé
intelektuale té té ciléve mund té cenohen nga falsifikuesit. Veprimtarité shtesé né lidhje me rreziget
e falsifikimit té produkteve farmaceutike e béjné kété nén-seksion vecanérisht té réndésishém pér
studentét e studimeve té biznesit dhe drejtésisé.

Detyra e paré i fton studentét t& marrin né konsideraté se cilat arsye pér mbrojtjen e té drejtave té
pronésisé intelektuale ata i konsiderojné si mé té réndésishmet. Nuk ka pérgjigje té sakta pér kété
detyré, por nxénésit duhet té inkurajohen té japin arsyet pér zgjedhjen e tyre té prioriteteve.

Veprimtaeria e t& menduarit kérkon gé studentét té renditin né sekuencén e duhur veprimet e
nevojshme pér njé individ ose kompani gé dyshon se té drejtat e tij t& pronésisé intelektuale jané
shkelur. Rendi i sakté éshté:

. Mbledhja e provave
. Ankimi
. Pretendimet

. Shko ne gjykate

Detyra gé fokusohet né ményrén se si zbatohet ligji synon t& mbéshtesé té kuptuarit e studentéve
se si agjencité e ndryshme publike punojné sé bashku pér té siguruar mbrojtjen e té drejtave té
pronésisé intelektuale. Grafiku duhet té plotésohet pér té pérfshiré informacionin e méposhtém:

Kush ka fuqi té veprojé kur dyshohet pér falsifikim?

. Mbajtési i sé drejtés

. Policia

. Punonjésit e Doganés dhe Akcizés
. Agjencité e standardeve tregtare

Cfaré duhet té béjné autoritetet né fillim?

. Béjné kontrolle
. Sigurojné urdhra kontrolli

Cfaré kompetencash kané autoritetet?

. Sekuestrimi i mallrave
. Gjobat
. Kapja e mallrave té importuara

Veprimtarité “Zbuloni mé& shumé&” dhe “Zgjerimi” ilustrojné disa nga pasojat mé té rrezikshme té
falsifikimit, vecanérisht né lidhje me krimin e organizuar dhe farmaceutikét e falsifikuar. Qéllimi i
aktiviteteve té bazuara né kété pé&rmbajtje éshté té& ndértojé njé ndérgjegjésim pér rreziget dhe
ndikimin mé té gjeré té falsifikimit né& shoqgéri.
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Kéndvéshtrim

Bazuar né intervistat me eksperté rreth problemeve té falsifikimit né epokén dixhitale, ky nén-seksion
hapet me njé detyré aktive té té kuptuarit, duke u ofruar studentéve njé mundési pér té zhvilluar
njé vlierésim mé té gjeré e mé té thellé té céshtjeve kyce. Fokusi i t& mésuarit éshté né sfidat dhe
mbrojtjen e pronésisé intelektuale né lidhje me tregtimin online, duke e béré até vecanérisht té
pérshtatshém pér studentét e studimeve té biznesit dhe studimeve pér media.

Duke u bazuar né studimin e tyre té kapitujve t& méparshme, veprimtaria pérfundimtare e shkrimit
éshté projektuar gé studentét té konsolidojné njohurité dhe té kuptuarit e tyre pér réndésiné e
mbrojtjes sé té drejtave té pronésisé intelektuale si pér individét, kompanité dhe shogériné e gjeré.
Ofrohen link-e pér kérkime t& métejshme.
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